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A Rede d1000 encerra o 3° trimestre de 2023 com Receita Bruta de RS 469,1
milhoes, avanco de 17,3% em relacao ao mesmo periodo do ano anterior,
acumulando R$ 1.348,7 milhdes no ano, crescimento de 18,5%.
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RS 469,1 MM

Receita bruta
Evolucao de 17,3%

R$ 17,0 MM

Ebitda
Maiorem 12,6% e
margem de 3,6%

N\

DESTAQUES 3T23

RS 693,8K

Venda média/loja
Evolucao de 10,6%

R$ 7,1 MM

Lucro liquido
Crescimento de 38,2%

~

R$ 40,8 MM

Margem de contribuicao
Crescimento de 13,2%
e margem de 8,7%

9.1 dias

Ciclo de caixa
Menor em 3 dias

/
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Rio de Janeiro, 8 de novembro de 2023 - A d1000 Varejo Farma SA. (“Rede d1000" ou “Companhia”, B3: DMVF3), anuncia os resultados do terceiro trimestre (3T23). As
demonstragdes financeiras da Companhia sdo elaboradas em reais (R$), de acordo com a legislacdo societaria brasileira, atendendo aos pronunciamentos técnicos do
CPC - Comité de Pronunciamentos Contabeis e aos requerimentos da CVM - Comissdo de Valores Mobiliarios. As informagdes financeiras e operacionais sao
apresentadas em bases consolidadas, de acordo com as praticas contabeis adotadas no Brasil. A Rede d1000 apresenta este relatério com os resultados sob a norma
antiga IAS 17/CPC 06. Entretanto, as Demonstragdes Financeiras seguem regidas pelo IFRS 16 e estao disponiveis nos Anexos. As comparagées do desempenho
contidas neste relatério se referem a iguais periodos do exercicio anterior (3T22).
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No 3T23, a Companhia inaugurou 8 lojas no Rio de Janeiro, seguindo a estratégia de adensamento na regido
e realizou a reforma de duas lojas, sendo 1 no Rio de Janeiro e 1 em Brasilia. No periodo, foi fechada 1 loja no
Rio de Janeiro, totalizando 227 lojas ao final de setembro/23, o que representa uma adicdo de 15 lojas
(+7,1%) em relagdao ao mesmo periodo do ano anterior.

Seguindo o compromisso de expansao do portfdlio, em linha com o Fato Relevante divulgado em 09 de
agosto de 2023, a Rede d1000 conta com 17 lojas inauguradas até setembro/23 e outras 13 previstas para
serem inauguradas até dezembro. Com relagcdo a modernizagdo das lojas, a Companhia ja reformou 7
unidades e outras 5 serdo reformadas até o final do ano.

Atualmente, 65 lojas da Drogaria Rosario estao localizadas no Centro-Oeste, sendo 59 no Distrito Federal e
6 no Mato Grosso, e 162 no estado do Rio de Janeiro das bandeiras Drogasmil, Farmalife e Drogarias Tamoio.

A Rede d1000 encerrou o 3T23 com 26,0% das lojas em processo de maturacdo. O perfil das lojas continua
sendo majoritariamente "Padrdo”, que representa 48,5% do portfélio, seguido de lojas “"Popular” com 33,5%
e as lojas “Premium” representam 18,1% da base total.

Para 2024, de acordo com Fato Relevante divulgado em 8 de novembro de 2023, a Companhia espera abrir
35 novas lojas e reformar outras 10 lojas, normalizando a velocidade de adi¢cées liquidas de lojas, uma vez

que a revisdo do portfélio existente ja foi realizada e as unidades fechadas tendem a ser mais pontuais, de
acordo com a dindmica do nosso mercado.

ANO2 15,6% 12,4% 8,7% 6,8% 3,5%

36,3% 34,4% 34,4% 33,6% 33,5%
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65 lojas
203% 197% 193% 191% 18,1%

162 lojas
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RECEITA BRUTA

A receita totalizou R$ 469,Tmilhdes no 3T23, um aumento de 17,3% em relacdo ao 3T22, com crescimento
tanto na visdo mesmas lojas quanto em lojas maduras, de 14,0% e 11,7% respectivamente. No acumulado do
ano as vendas alcancaram R$ 1,3bilhdo, o que representa um crescimento de 18,5% em relacdo ao 9M22.

Vale ressaltar o crescimento em mesmas lojas e lojas maduras, que continua em ritmo forte e bem acima da
inflagdo, reflexo das diversas estratégias que a Companhia vem adotando ao longo dos periodos, tais como
melhor mix de produtos, reforco no CRM, reformas de lojas, melhoria da experiéncia do cliente, entre outras.

De acordo com dados do IQVIA Brasil, considerando nossas areas de atuagdo, a Companhia continua ganhando
espago no mercado, registrando crescimento de 17,3% no 3T23, versus 7,9% do Mercado Farma. No acumulado
do ano, a Rede d1000 cresceu 18,5% e o Mercado Farma 7,6%, ambos na comparagao 9M23 vs 9M22.

A expansido da Rede d1000 também vem contribuindo de forma assertiva para o crescimento, com safras
atuais apresentando vendas acima da média das safras anteriores. O grafico abaixo considera os 12 primeiros
meses de funcionamento das lojas em seus respectivos anos de inicio das atividades demonstrando que a
safra de 2023 possui faturamento maior quando comparada com as safras anteriores. Tal performance é reflexo
do amadurecimento continuo do projeto de expansao e escolha dos novos pontos, tornando o modelo cada
vez mais assertivo.
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Alinhado ao grafico de crescimento das lojas novas demonstrado acima, o histérico de venda média maior que
R$ 1,0milhdao vem aumentando ao longo dos periodos, enquanto as lojas que possuem faturamento menor que
R$ 300mil vem reduzindo. Além da estratégia de expansao ja explicada anteriormente, as iniciativas de
melhoria operacional nas lojas ja existentes e o fechamento das lojas com o desempenho abaixo do esperado
sdo essenciais para o bom desempenho das lojas da rede. Para uma melhor analise evolutiva, foram
desconsiderados os anos de 2020 e 2021, onde a operacdo foi mais afetada pela pandemia.

1 22 25
22 40 63
46 65 79
84 74 53
35 11 7

A Companhia continuou evoluindo em satisfacdo dos consumidores, medida pelo NPS™, que alcangou 79,5
pontos no 3T23, melhor em 5,2 pontos quando comparado com o mesmo periodo do ano anterior.

Néo contempla informagées da rede de lojas Drogarias Tamoio.

No 3T23, a Rede d1000 registrou aumento de 11,3% no nimero de clientes, o que representa um incremento
de mais de 690 mil clientes na comparagao trimestral, alcangando 6,8milhdes de clientes. De acordo com
dados da IQVIA Brasil, a Rede d1000 alcangou 9,9% de participagdo de mercado em setembro/23, considerando

suas regioes de atuacao - Rio de Janeiro e Brasilia, o que representa um crescimento de 0,7p.p. em relagdo a
setembro/22.
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A venda média por loja continuou sua tendéncia de crescimento durante o terceiro trimestre de 2023, atingindo
o montante de R$ 693,8 mil, o que representa um aumento de 10,6% em comparagdo com o mesmo periodo
de 2022. Nos primeiros nove meses do ano, a venda média alcancou R$ 674,3 mil, comparada a R$ 594,2 mil
por loja no periodo correspondente do ano anterior.

A Companhia relancou o Programa de CRM em 2021 e, desde entdo, vem aprimorando as agdes que visam
ampliar o relacionamento com a base de clientes. Ao final do 3T23, a Companbhia ja identificava 93% das vendas
e aumentou em 85,9% a base de clientes cadastrados na plataforma em relagdo ao 3T22 e 13,5% vs 2723, o que
também vem contribuindo para o aumento de venda média por loja ao longo dos periodos.

Todas as categorias registraram boa performance em mais um trimestre consecutivo, com destaque para os
medicamentos genéricos e a categoria de ndo medicamentos, que neste trimestre cresceram 25,7% e 22,6%
respectivamente. A venda de medicamentos RX superou em 16,1% e a categoria OCT obteve crescimento de
12,8% ambos na comparagdo com o mesmo periodo do ano anterior.

3T23 X3T22 9M23 X 9M22
11,1% 39,9% 40,9% 41,5% 40,5% +16,1% +21,2%
+12,8% +8,1%
23,7% 23,4% 21,9% 22,9% 22,6%
+22,6% +20,9%

24,4% 25,6% 26,1% 23,8% 25,4%

w e w. w. v G GEED
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A Companhia encerrou o 3T23 com recorde de vendas em suas marcas exclusivas, totalizando R$ 24,9milhdes, o
que representou um aumento de 25% quando comparado com o 3T22, mesmo considerando o incremento das
vendas relacionadas a cesta COVID, que somou mais de R$ 2,2milhdes no 3T22.

No acumulado do ano, as vendas com marcas exclusivas totalizaram R$ 68,1milhdes, maiores em 11,4% (vs
9M22), mesmo com um 2022 beneficiado pelas receitas oriundas da cesta COVID em aproximadamente R$
10,4milhdes no 9M22.

As marcas exclusivas corresponderam a 5,3% da receita total e 10,6% do autosservi¢o no 3T23. Nos 9 primeiros
meses do ano foram realizados 46 langamentos, contando com 244 produtos exclusivos disponiveis para a venda,
distribuidos em 58 categorias.

101%  10.1% 10,3% 10,6% 10,6%



DIVULGAGAO DE REpE o

RESULTADOS 3T23 D’ DMy

No 3T23, as vendas Omnichannel voltaram a crescer e alcancaram RS 21,4milhdes, aumento de 4,1% em
relacdo ao 3T22, representando 4,6% da Receita Bruta. Apds um periodo de troca e ajustes na plataforma,
reforco do time e reavaliagdo do mix de produtos no e-commerce, a expectativa é de que as vendas nao
presenciais retomem niveis de crescimento normalizados e, consequentemente, aumentem a participacdo em
relagdo as vendas totais da Companbhia.

No acumulado do ano as vendas atingiram R$ 62,0milhdes, inferiores em 1,5% quando comparado com o
mesmo periodo do ano anterior, totalizando 4,6% do total da Receita Bruta.

O lucro bruto somou R$ 140,8milhées no 3T23, superior em 15,5% em relacdo ao mesmo periodo do ano
anterior, com margem bruta de 30%, 0,5p.p. menor do que a registrada no 3T22, explicada, principalmente,
pelo reajuste de precos em patamares inferiores ao praticado em 2022, em parte compensado pelo aumento
de participagdo das categorias de genéricos, OTC e ndo medicamentos no mix de vendas e pelo resultado
oriundo da cesta Covid em 2022. No acumulado do ano, o lucro bruto totalizou R$ 408,4milhdes maior em 16%
em relagdo ao 9M22 enquanto a margem bruta apresentou reducdo de 0,6p.p. totalizando 30,3% no 9M23.
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No 3T23, as despesas com vendas totalizaram R$ 100, 1milhdes, um aumento de 16,4%, representando 21,3% da receita
bruta, diluicdo de 0,2p.p. em relagdo ao mesmo periodo do ano anterior.

Os principais drivers para o aumento das despesas foram, principalmente, relativos ao aumento do nimero de lojas no
periodo (+15 lojas), inflagdo, além de despesas variaveis em razdo do aumento de vendas, ja esperadas. Além disso, em
virtude da normalizagdo da velocidade do projeto de expanséo, as despesas pré-operacionais impactaram as despesas

totais em RS 3,0milhdes no 3T23 versus RS 1,Tmilhdao no 3T22.

No acumulado do ano, as despesas com vendas somaram R$ 290,9milhdes, uma diluicdo de 0,7p.p. em relagdo ao mesmo
periodo de 2022, ainda que considerado o impacto de R$ 6,6milhdes com despesas pré-operacionais.

A Companhia entregou uma margem de contribuicio de R$ 40,8milhdes no 3T23, crescimento de 13,2% em relagio ao
mesmo trimestre do ano anterior, representando 8,7% da Receita Bruta.

No acumulado do ano, a Margem de Contribuigdo apresentou crescimento de 18,9%, alcancando R$ 117,5milhdes e
representando 8,7% da Receita Bruta, ainda que com maiores niveis de despesas pré-operacionais.
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Os graficos abaixo demonstram que a quantidade de lojas que registraram menores margens foi
significativamente reduzida ao longo dos periodos e isso é explicado pela estratégia de ampliagdo e
renovagao do portfélio que tem sido cada vez mais acertada, abrindo lojas com maior rentabilidade ao longo
dos anos e pela modernizacao das lojas existentes, proporcionando uma melhor experiéncia e oferta de
produtos aos seus clientes. Para uma melhor andlise evolutiva, foram desconsiderados os anos de 2020 e
2021, onde a operacao foi mais afetada pela pandemia.

57 95 95
74 75 82
45 30 39
22 12 1

As Despesas Gerais e Administrativas atingiram R$ 20,5milhdes, superiores em 17,1% e com percentual sobre
a receita bruta estavel em 4,4%. Na comparacao entre os periodos, os principais impactos, além de dissidios,
foram o aumento nas despesas em estrutura corporativa e tecnologia, visando suportar o projeto de
expansdo e renovacdo do portfélio, além do maior investimento em e-commerce e publicidade e propaganda
durante o ano, com o objetivo de melhorar o relacionamento com o cliente e reforgar as marcas do grupo.

No acumulado do ano, as Despesas Gerais e Administrativas totalizaram R$ 59,7milhdes, aumento de 16,7%
com uma diluicao de 0,1p.p. com relagdo ao mesmo periodo do ano anterior.



DIVULGAGAO DE REpE o

RESULTADOS 3T23 D’ DMy

A Companhia registrou um EBITDA R$ 17,0milh&es no 3T23, superior em 12,6% em relagdo ao 3T22,
com uma margem EBITDA de 3,6%. No acumulado do ano, o EBITDA alcangou R$ 46,3milhdes,
maior em 13,4% com margem EBITDA de 3,4% no periodo.

Cabe ressaltar que a diluicdo de despesas foi fundamental para que a Companhia reportasse margem
de EBITDA menor em 0,2p.p tanto na comparacgao trimestral quanto anual, ainda que com queda de
Margem Bruta de 0,5p.p no 3T23 e 0,6p.p no acumulado do ano.
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As despesas com Depreciacdo totalizaram R$ 7,9milhdes no 3T23 e R$ 23,1milhdes no acumulado do ano, um
incremento de 12% e 8,8%, respectivamente. O aumento das despesas com Depreciagdo esta alinhado com o
aumento do niimero de lojas na comparagdo com o 3T22.

Resultado Financeiro foi de R$ 0,4milhdo no 3T23, menor em 75,9% na comparacdo entre os periodos. No
3T22, houve a atualizagdo monetaria de créditos fiscais, que totalizaram aproximadamente RS 2,0milhdes e
que no 3T23 foi de R$ 0,9milhdo. Nos 9 primeiros meses do ano, o Resultado Financeiro foi negativo em R$
0,5milhio frente ao resultado negativo de R$ 0,9milhdo no 9M22.

A despesa de Imposto de Renda totalizou R$ 2,4milhdes no 3T23 versus R$ 4,5milhdes no ano anterior. No
acumulado do ano foram registrados R$ 5,8milhdes em despesas com Imposto de Renda e CSLL, 3,3% maior
do que os 9IM22.

As despesas com Imposto de Renda e CSLL, tanto no 3T23 quanto em 9M23, estdo em linha com a aliquota
efetiva esperada de 24%.

(R$ milhoes) 3T22 3T23 VAR. 3T23 X 3T22 9M22 9M23 VAR. 9M23 X 9M22
EBITDA 151 17,0 12,6% 40,8 46,3 13,4%
Margem EBITDA (%) 3,8% 3,6% -0,2 p.p 3,6%  3,4% -0,2p.p
Depreciacao e Amortizacao -71 -7.9 12,0% 21,2 -23,1 8,8%
Resultado Financeiro* 1,6 04 75,9% 0,9 -0,5 -41,2%
IR/CS 45 2,4 -46,4% -5,6 -5,8 3,3%
Lucro (prejuizo) liquido 51 71 38,2% 13,1 16,9 29,0%

*Resultado Financeiro reapresentado, visto que em 2022 estava
considerando impactos relativos a IFRS 16, que totalizava R$ 1,6milhdo.

Com os resultados apresentados, o Lucro Liquido encerrou o 3T23 com R$ 7,1milhdes, maior em R$ 2,0milhdes
(+38,2%) em relagdo ao mesmo periodo do ano anterior.

No acumulado do ano, o Lucro Liquido totalizou R$ 16,9milhdes, superior em 29,0% (vs 9M22). A Margem
Liquida evoluiu em 0,2p.p. no 3T23 e 0,1p.p. no acumulado do ano.
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O Ciclo de caixa encerrou 0 3T23 com 9 dias, em linha com o esperado, representando uma reducao de 3 dias
em relagdo ao mesmo periodo do ano anterior e estavel em relacdo ao apresentado no 2T23.

12,1 7.0 6.2 8.9 9,1

52,6 50,6 473 49,6 51,9 °
B X BB & &

69,6 72,4 72,3 709 72,7

A Companhia registrou mais um trimestre de geracdo de caixa, somando R$ 18,5milhdes de Fluxo de Caixa
Operacional no 3T23 e R$ 41,6milhdes no acumulado do ano.

Os investimentos totalizaram R$ 16,6milhdes no 3T23 e R$ 40,6milhdes no acumulado do ano, sendo R$
32,4milhdes destinados a expansao e reforma de lojas, R$ 4,9milhdes para tecnologia e manutencio do
negédcio e R$ 3,3milhdes referentes aos pagamentos de aquisicdes passadas.

O Fluxo de Caixa Livre foi de R$ 1,0milhdo no acumulado do ano vs um consumo de R$ 27,2 milhdes de
caixa no YTD2022.

Apuracao do Fluxo de Caixa Total A A
L 3122 3123 3T2\31?(R3T22 IM22 IM23 9M2¥?(|;M22
(RS milhdes) sem IFRS
EBIT 8,2 9.0 9,8% 19,8 23,2 17,4%
Depreciacdao e Amortizacao 7,0 79 13,6% 21,1 23,1 9,3%
Ajustes nao caixa 1,2 59 377,8% 10,9 17,3 59,3%
Ciclo de Caixa -3,0 -1,0 -66,8% -32,4 -18,0 -44,5%
Outros Ativo/(Passivos) -7.7 -3,4 -56,3% -14,2 -4,0 -71,8%
Fluxo de Caixa Operacional 57 18,5 223,9% 5.1 41,6 709,3%
Investimentos -13,9 -16,6 20,1% -32,4 -40,6 25,5%
Fluxo de Caixa Livre -8,1 1,8 -122,6% 27,2 1,0 -103,6%
Financiamentos -8,6 -1,8 -79.1% -15,5 -5,4 -65,0%
Fluxo de Caixa Total 16,7 0,0 -100,2% -42,7 -4,4 -89,6%

A Companhia manteve em mais um trimestre sua posicao financeira desalavancada, com o saldo de recursos
disponiveis no Caixa e Equivalentes de Caixa superando o total do endividamento bruto. Ao final do 3T23, a
Divida Bruta da Companhia era de R$ 26,8milhdes e o saldo de caixa de R$ 52,0milhdes, resultando na posicao
de Caixa liquido de R$ 25,2milhdes.

53,6 56,5 i 52,0 52,0

-28,0 28,9 28,2 27,5 26,8
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PARTICIPACAO NA ONU

Neste trimestre, as agdes do Instituto Profarma ganharam
alcance internacional. A convite do UNICEF, como
reconhecimento da importancia da parceria de quatro anos, a
presidente do Instituto Profarma, Deborah Birmarcker, esteve em
Nova York para participar da agenda de eventos da Assembleia
Geral da Organizacao das Nagoes Unidas (ONU).

Foram anos de impacto positivo na sociedade para chegar a este
grande momento, com a oportunidade de estar ao lado de lideres
globais do UNICEF e apresentar o Grupo Profarma e todas as
acdes que o Instituto Profarma desenvolve ha 17 anos no Brasil.

ABRAFARMA

PILAR GOVERNANCA

No més de setembro, a Diretoria de ESG, esteve presente na 10? edicdo do Abrafarma Future Trends, o

evento é o mais importante do varejo farmacéutico das Américas. O ESG apresentou seus principais
projetos e resultados que geram impacto positivo na sociedade e no meio ambiente, reforcando
nosso compromisso de fazer mais a cada ano. A feira possibilita o fortalecimento e criacdo de novas
parcerias com a industria. Essa edicdo contou com a presenca dos executivos das maiores industrias,
redes de farmacias do Brasil e atraiu representantes de paises como Argentina, Coldmbia e México.
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IFRS-16 Sem IFRS-16 IFRS-16 Sem IFRS-16
R$ milhdes 3T22 3T23 3T22 3T23 9M22 9M23 9M22  9M23
Receita Bruta 400,1 469,1 400,1 469,11 1.138,5 1.348,7 1.138,5 1.348,7
RX 164,6 190,0 164,6 190,0 457,0 552,7 457,0 552,7
HB 97,6 118,9 97,6 118,9 280,5 338,1 280,5 338,1
oTC 94,7 106,2 94,7  106,2 281,4 303,5 281,4 303,5
Genérico 43,2 54,0 432 54,0 119,6 154,4 119,6 154,4
Deducdes da Receita -19,0 -22,4 -19,0 -22,4 -55,3 -62,8 -55,3 -62,8
Receita operacional liquida 381,1 446,7 381,1 446,7 1.083,2 1.285,9 1.083,2 1.285,9
Custos dos produtos vendidos -259,1  -305,9 -259,1  -305,9 -731,0 -877,5 -731,0 -877,5
Lucro Bruto 122,0 140,8 122,0 140,8 352,2 408,4 352,2 408,4
Margem Bruta (Receita Liquida) 32,0%  31,5% 32,0% 31,5% 32,5% 31,8% 32,5% 31,8%
Margem Bruta (Receita Bruta) 30,5% 30,0% 30,5% 30,0% 30,9% 30,3% 30,9% 30,3%
Despesas Operacionais -110,2 -127,6 -113,8 -131,8 -322,8 -373,5 -332,4 -385,2
Despesas Gerais e administrativas -10,3 -13,3 -10,3 -13,3 -30,6 -41,5 -30,6 -41,5
Despesas Comerciais e marketing -73,8 -88,6 -93,9 -111,3 -218,0 -255,9 -278,7 -321,7
Despesas Logistica e distribuicdo -0,6 -0,5 -0,6 -0,5 -1,8 -1,3 -1,8 -1,3
Despesas de Depreciacdo e Amortizagdo -24.1 -26,5 -7,0 -8,0 -72,8 -77,3 -21,1 -23,2
Outras receitas/despesas operacionais -1,4 1,3 -2,2 1,3 0,4 25 -0,4 2,5
Resultado antes do Resultado Financeiro 11,8 13,2 8,0 9,0 29,4 34,9 19,6 23,2
Resultado Financeiro -4,5 -5,6 1,6 0,4 -17,0 -18,9 -0,9 -0,5
Receitas financeiras 3,5 2,1 3,5 2,1 5,6 4,5 5,6 4,5
Despesas financeiras -8,0 -7,7 -1,9 -1,7 -22,6 -23,4 -6,4 -5,0
Resultado antes dos Impostos 7.3 7,6 9,6 9,4 12,4 16,0 18,7 22,7
Imposto de Renda e Contribuicao Social -3,9 -1,8 -4,5 -2,4 -3,9 -3,8 -5,6 -5,8

Lucro/Prejuizo do Periodo 3.4 5,8 5,1 71 8,5 12,2 13,1 16,9
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31/12/2022 3T23

(R$ mil) IFRS16 IFRS16 Reclassificaciao IAS 17

Caixa e equivalentes de caixa 56.465 51.984 - 51.984
Instrumentos financeiros - - - -
Contas a Receber 134.466 155.933 - 155.933
Estoques 155.544 176.376 - 176.376
Impostos a recuperar 47.463 43.202 - 43.202
Outras contas a receber 17.162 24901 - 24.901
Total do Ativo Circulante 411.100 452.396 - 452.396
Depésitos Judiciais 5.744 4.963 - 4.963
IR e CSLL diferidos 100.734 103.424 -17.154 86.270
Impostos a recuperar 20.749 14.149 - 14.149
Outras contas a receber 519 519 - 519
Imobilizado 327.788 340.448 -205.812  134.636
Intangivel 604.081 601.733 - 601.733
Total do Ativo Nao Circulante 1.059.615 1.065.236 -222.966 842.270
Total do Ativo 1.470.715 1.517.632 -222.966 1.294.666
Fornecedores 222.526 245.022 - 245.022
Fornecedores - Risco Sacado - 2.015 - 2.015
Empréstimos e financiamentos 2.362 5.401 - 5.401
Salarios e contribuicdes sociais 27.812 42.650 - 42.650
Impostos e taxas 9.420 7.678 - 7.678
Arrendamento a Pagar 66.168 65.578 -65.578 -
Outros 4139 12.163 - 12.163
Contas a pagar - aquisicao de subsidiaria 10.221 1.035 - 1.035
Total do Passivo Circulante 342.648 381.542 -65.578 315.964
Empréstimos e financiamentos 26.541 21.431 - 21.431
Impostos e taxas 1.973 404 - 404
Impostos diferidos 41.419 41.256 - 41.256
Provisdao para Contingéncias 21.649 20.717 - 20.717
Contas a pagar - aquisi¢ao de subsidiaria - - - -
Arrendamento a pagar 186.992 190.661 -190.661 -
Total do Passivo Nao Circulante 278.574 274.469 -190.661 83.808
Capital social 1.004.004 1.004.004 - 1.004.004
Prejuizos acumulados -154.511 -142.383 33.273  -109.110
Total do Patriménio Liquido 849.493 861.621 33.273 894.894
Total do Patrimonio Liquido e Passivos 1.470.715 1.517.632 -222.966 1.294.666
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3T22 3723 9M22 9M23

R$ mil IFRS16 Sem IFRS 16 IFRS16 Sem IFRS 16 IFRS16 Sem IFRS 16 IFRS16 Sem IFRS 16
Fluxos de caixa de atividades operacionais
Lucro liquido (prejuizo) antes do IR/CS 7.247 9.584 7.619 9.476 12.326 18.166 15.958 22.689
Ajustes para conciliar o resultado ao caixa e equivalente de caixa
aerados nelas atividades oneracionais:
Depreciagao e amortizagao 7.068 7.068 7.917 7.917 21.207 21.207 23.072 23.072
Depreciagao direito de uso iméveis 17.077 - 18.536 - 51.647 - 54.125 -
Juros de Empréstimos Provisionados 1.287 1.287 1.090 1.090 4.858 4.858 3.340 3.340
Provisdo / Reversao para perdas de créditos esperados 100 100 (553) (553) 219 219 (376) (376)
Perda na baixa de imobilizado e intangivel 221 221 710 710 3.265 3.265 1.278 1.278
Ganho / Perda na reversio direito de uso imovéis (390) - (234) - (1.081) (308) (844) (187)
Provisdo / Reversao para perda estoque 37 37 51 51 305 305 228 228
Provisdo / Reversao para contingéncia 821 821 447 447 2.169 2.169 1.758 1.758
Provisdo / Reversao de parcelamentos de impostos 3.063 3.063 1.896 1.896 3.063 3.063 812 812
Encargos financeiros direito de uso 6.022 - 5.975 - 16.066 - 18.413 -
Outros (4.990) (4.990) 1.938 1.779 (2.192) (420) 11.619 10.831

37.563 17.191 45.392 22.813 111.852 52.524 129.383 63.445
Reducdo (aumento) nos ativos
Contas a receber (2.937) (2.937) (2.569) (2.569) (33.982) (33.982) (21.094) (21.094)
Estoques (4.188) (4.188) (14.652) (14.652) (11.644) (11.644) (19.642) (19.642)
Impostos a recuperar (319) (319) (538) (538) 734 734 4.012 4.012
Outros (8.570) (8.570) (3.218) (3.218) (9.549) (9.549) (6.529) (6.529)
A to (redugdo) nos p
Fornecedores 4.095 4.095 16.216 16.216 13.249 13.249 22.865 22.865
Salarios e contribui¢ées (493) (493) 33 33 (52) (52) 874 874
Impostos a recolher 1.669 1.669 3.764 3.764 752 752 6.536 6.536
IRPJ e CSLL pagos (3.925) (3.925) (3.001) (3.001) (3.925) (3.925) (7.134) (7.134)
Outros 4.565 4.565 (396) (396) (1.600) (1.600) (1.747) (1.779)
Caixa liquido gerado (cor ido) pelas atividades operacionais 27.460 7.088 41.031 18.452 65.835 6.507 107.524 41.554
Fluxo de caixa de atividades de investimentos
Pagamento de aquisi¢bes (1.192) (1.192) (1.069) (1.069) (3.543) (3.543) (3.317) (3.317)
Adi¢oes ao imobilizado (10.865) (10.865) (13.410) (13.410) (25.504) (25.504) (30.540) (30.540)
Adigoes ao Intangivel (1.893) (1.893) (2.160) (2.160) (3.426) (3.426) (6.767) (6.767)
Caixa liquid ido pelas atividades de investi (13.950) (13.950) (16.639) (16.639) (32.473) (32.473) (40.624) (40.624)
Fluxo de caixa de atividades de financiamentos
Obtenc¢ao de empréstimos - Principal - - - - 16.680 16.680 - -
Pagamento de empréstimos - Amortizacao (8.252) (8.252) (715) (715) (29.4117) (29.411) (2.143) (2.143)
Pagamento de empréstimos - Juros (1.649) (1.649) (1.083) (1.083) (4.041) (4.041) (3.268) (3.268)
Pagamento de Arrendamento direito de uso - Amortizacdo (6.108) - (6.810) - (45.064) - (50.201) -
Pagamento de Arrendamento direito de uso - Juros (14.264) - (15.769) - (53.220) - (59.160) -
Caixa liquido consumido (gerado) pelas atividades de financiamento (30.273) (9.901) (24.377) (1.798) (76.100) (16.772) (71.381) (5.411)
A to (redugdo) liquido (a) no caixa e equivalentes de caixa (16.763) (16.763) 15 15 (42.738) (42.738) (4.481) (4.481)
Caixa e equivalentes de caixa no inicio do exercicio 70.382 70.382 51.969 51.969 96.357 96.357 56.465 56.465

Caixa e equivalentes de caixa no inicio do exercicio 53.619 53.619 51.984 51.984 53.619 53.619 51.984 51.984
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Formada pelas bandeiras Drogasmil, Farmalife, Drogarias Tamoio e Drogaria Rosario, a Rede
d1000 (DMVF3), empresa que integra o Grupo Profarma, atua nos estados do Rio de
Janeiro, Mato Grosso e no Distrito Federal. Criada em 2013, ingressou em 2020 no Novo
Mercado (B3). Com aproximadamente 3.800 colaboradores e quase 230 lojas, atende mais
de 2,3 milhdes de clientes/més. Em 2022, recebeu a certificacdo do Great Place to Work,
sendo considerada uma das melhores empresas para se trabalhar.

As afirmacdes contidas neste documento relacionadas a perspectivas sobre os negécios,
projecdes sobre resultados operacionais e financeiros e aquelas relacionadas a perspectivas
de crescimento sdo meramente proje¢des e, como tais, sdo baseadas exclusivamente nas
expectativas da Administracao sobre o futuro dos negécios. Essas expectativas dependem,
substancialmente, das condi¢des de mercado, da legislacao, do desempenho da economia
brasileira, do setor e dos mercados internacionais e, portanto, sujeitas a mudanca sem
aviso prévio.
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Rede d1000 ends the 3 quarter of 2023 with R$ 469.1 million Gross Revenue,
17.3% improvement compared to the same period of previous year, amounting

to R$ 1,348.7 million in the year, with 18.5% growth.

s HIGHLIGHTS 3Q23

RS 469.1 MM

Gross Revenues
17.3% growth

R$ 17.0 MM

Ebitda
12.6% growth
with 3.6% margin

N\

RS 693.8K

Average Sale/store
10.6% growth

R$ 7.1 MM

Net Income
38.2% growth

~

R$ 40.8 MM

Contribution Margin
13.2% growth
with 8.7% margin

9.1 days

Cash Cycle
lower in 3 days

/

KEY INDICATORS

k{oy¥]
Number of stores 212

CHG. CHG.
CloyyRun oy apieykl 3Q23 3Q23 X3Q22 9M22 9M23 9M23 X9M22

218 218 220 227

212 227 7.1%

(RS million)
Gross Revenue 400.1
Gross Profit 122.0

Gross Margin (% Gross Revenue) 30.5%
EBITDA (*)
EBITDA Margin (% Gross Revenue) 3.8%

Net Margin (% Gross Revenue) 1.3%

419.5 4251 4545 469.1
123.3 126.4 141.2 140.8

29.4% 29.7% 31.1% 30.0%
8.7 20.5 17.0

21% 21% 45% 3.6%

Net Income 5.1 4.3 0.2 9.7 7.1 38.2%

1.0% 0.0% 21% 1.5%

-50 BPS 30.9% 30.3%

1,138.5 1,348.7 18.5%

352.2 408.4 16.0%

-60 BPS
40.8 46.3 13.4%

3.6% 3.4% -20 BPS
13.1 16.9 29.0%

1.2% 1.3% 10 BPS

Rio de Janeiro, November 8, 2023 - d1000 Varejo Farma S.A. (“Rede d1000" or “Company”, B3: DMVF3), announces its results for the third quarter of 2023 (3Q23). The
Company's financial statements are prepared in Brazilian reais (R$), in compliance with the Brazilian Corporate Law, meeting the technical pronouncements of CPC
(Accounting Pronouncements Committee) and requirements of CVM, the Brazilian Securities and Exchange Commission The financial and operating information herein
is presented on a consolidated basis and in accordance with the accounting practices adopted in Brazil. Rede d1000 presents this report with the results under the
former standard IAS 17/CPC 06. However, Financial Statements are governed by IFRS 16 and are available in the Annexes. Performance comparisons contained in this

report refer to the same periods of the previous year (3Q22).
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In 3Q23, the company opened 8 stores in Rio de Janeiro, in line with its strategy of densification in the
region, and refurbished two stores, 1 in Rio de Janeiro and 1 in Brasilia. During the period, 1 store was closed
in Rio de Janeiro, totaling 227 stores at the end of September/23, representing an addition of 15 stores
(+7.1%) compared to the same period of the previous year.

Following its commitment to expand its portfolio, in line with the Material Fact released on August 9, 2023,
Rede d1000 has 17 stores inaugurated by September/23 and another 13 planned to be opened by
December. With regard to store revamping, the company has already refurbished 7 units and another 5 will
be refurbished until the end of the year.

Currently, 65 Drogaria Rosario stores are located in the Midwest, 59 in the Federal District and 6 in Mato
Grosso, and 162 in the state of Rio de Janeiro under Drogasmil, Farmalife and Drogarias Tamoio banners.

Rede d1000 ended 3Q23 with 26.0% of stores in the maturation process. Store profile continues to be
mostly “Standard”, representing 48.5% of the portfolio, followed by “Popular” stores with 33.5% and
“Premium” stores representing 18.1% of the total base.

For 2024, according to a Material Fact disclosed on November 8, 2023, The Company expects to open 35
(thirty-five) new stores and renovate other 10 (ten) stores, standardizing the stores net addition speed, as

the renovation of the existing portfolio has already been carried out and stores closing tend to be more
punctual, in accordance with the market dynamic.

YEAR2 15.6% 12.4% 8.7% 6.8% 3.5%

36.3% 34.4% 34.4% 33.6% 33.5%
) ) o °

65 stores
203% 197% 19.3% 19.1% 18.1%

162 stores
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GROSS REVENUE

Revenue totaled R$ 469.1 million in 3Q23, up 17.3% compared to 3Q22, with growth both in the same stores
and in mature stores, of 14.0% and 11.7% respectively. Year to date, sales reached R$ 1.3 billion, representing
18.5% increase compared to 9M22.

It is worth highlighting the growth in same-store and mature stores, which continues at a stron%pacge and well
above inflation, reflectln(F;] the various strategies the company has adopted over the periods, such as improving
the product mix, strengthening CRM, refurbishing stores, improving the customer experience, among others.

According to data from IQVIA Brasil, considering our areas of operation, the comc]:any continues to gain market
share, recording 17.3% growth in 3@23, versus 7.9% for Mercado Farma. Year to date, Rede d1000 grew 18.5%
and Mercado Farma 7.6%, both when comparing 9M23 vs 9M22.

The expansion of Rede d1000 has also contributed assertively to(?rowth, with current results performin
above the average sales of previous ones. The %raph below considers the first 12 months of operation of the
stores in their respective years when activities began, showing that 2023 results have higher revenues when
compared to the results of previous years. This performance reflects the continuous maturation of the
expansion project and choice of new locations, making the model increasingly assertive.

577

507

393
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In line with the growth chart for new stores shown above, the history of average sales above R$ 1.0 million has
been increasing over the periods, while stores with revenues below R$ 300 thousand have been decreasing. In
addition to the expansion strategy explained above, operational improvement initiatives in existing stores and the
closure of underperforming stores are key to the good performance of the chain's stores. For a better evolutionary
analysis, the years 2020 and 2021 were excluded, when the operation was most affected by the pandemic.

1 22 25
22 40 63
46 65 79
84 74 53
35 11 7

The company continued to improve in terms of customer satisfaction, as measured by NPS(, which reached
79.5 points in 3Q23, 5.2 points better than in the same period last year.

Excluding information on Drogarias Tamoio store chain.

In 3Q23, Rede d1000 recorded an 11.3% increase in the number of customers, representing an increase of more
than 690 thousand customers in the quarterly comparison, reaching 6.8 million customers. According to data
from IQVIA Brasil, Rede d1000 reached 9.9% market share in September/23, considering its operating regions -
Rio de Janeiro and Brasilia, which represents 70 BPS growth versus September/22.
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Average sales per store continued its growth trend during the third quarter of 2023, reaching R$ 693.8
thousand, which represents an increase of 10.6% when to compare to the same period in 2022. In the
first nine months of the year, average sales reached R$ 674.3 thousand vs R$ 594.2 thousand/store in the
same period of the previous year.

The Company relaunched the CRM Program in 2021 and, since then, has been improving actions aimed at
expanding the relationship with the customer base. At the end of 3Q23, the Company already identified 93% of
sales and the customer base registered on the platform by 85.9% compared to 3Q22 and 13.5% vs 2Q23,

which has also contributed to the increase in average sales per store over the periods.

All categories recorded good performance in another consecutive quarter, with generic medicines and the
non-medicine category standing out, with 25.7% and 22.6% growth, respectively. Sales of RX medicines
increased 16.1% and OCT category grew 12.8%, both compared to the same period of the previous year.

3Q23X3Q22 9M23 X 9M22
41.1% 39.9% 40.9% 41.5% 40.5% +16.1% +21.2%
+12.8% +8.1%
23.7% 23.4% 21.9% 22.9% 22.6%
+22.6% +20.9%

24.4% 25.6% 26.1% 23.8% 25.4%
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The Company ended 3Q23 with record sales across its exclusive brands, totaling R$ 24.9 million, representing
25% increase when compared to 3Q22, even considering the increase in sales related to COVID basket, which
totaled more than R$ 2.2 million in 3Q22.

Year-to-date, sales with exclusive brands totaled R$ 68.1 million, up 11.4% (vs 9M22), even with 2022 benefiting
from revenues from COVID basket of approximately R$ 10.4 million in 9M22.

Exclusive brands corresponded to 5.3% of total revenue and 10.6% of self-service in 3Q23. In 9M23, 46 launches
were made, with 244 exclusive products available for sale, distributed across 58 categories.

10.1% 10.1% 9.6% 10.3% 10.6% 10.6% 10.2%
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In 3Q23, Omnichannel sales grew again and reached R$ 21.4 million, up 4.1% versus 3Q22, representing 4.6%
of Gross Revenue. After a period of changes and adjustments to the platform, strengthening the team and
reassessing the product mix in e-commerce, the expectation is that non-face-to-face sales will return to normal
growth levels and, as a result, increase their share in the company's total sales.

Year to date, sales reached R$ 62.0 million, 1.5% lower when compared to the same period of previous year,
totaling 4.6% of the total Gross Revenue.

Gross profit amounted to R$ 140.8 million in 3Q23, up 15.5% compared to the same period of the previous year,
with 30% gross margin, 50 BPS lower than in 3Q22, mainly explained by the price adjustment at a lower level
than 2022, partially offset by the increase in the share of generic, OTC and non-medicine categories in the sales
mix and effect of COVID basket's products in 2022. Year-to-date, gross profit totaled R$ 408.4 million, 16%
higher than in 9M22, while gross margin dropped 60 BPS, totaling 30.3% in 9M23.
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In 3Q23, selling expenses totaled R$ 100.1 million, with 16.4% increase, representing 21.3% of gross revenue, a dilution of
15.3 BPS compared to the same period of the previous year.

The main drivers for the increase in expenses were mainly related to the increase in the number of stores in the period (+15
stores), inflation, in addition to variable expenses due to the increase in sales, already expected. Furthermore, due to the
normalization of the speed of the expansion project, pre-operational expenses impacted total expenses by R$ 3.0 million in
3Q23 versus RS 1.1 million in 3Q22.

Year-to-date, sales expenses totaled R$ 290.9 million, up 14.8%, and, even considering the impact of R$ 6.6 million with
pre-operating expenses in the period, the dilution was 68.6 BPS compared to 9M22.

The Company delivered a contribution margin of R$ 40.8 million in 3Q23, 13.2% growth compared to the same quarter of
the previous year, representing 8.7% of Gross Revenue.

Contribution margin grew 18.9% year to date, reaching R$ 117.5 million, totaling 8.7% of gross revenue, even with the
higher impact of pre-operational expenses and lower gross margin when comparing the periods, gross margin grew 18.9%
year to date, reaching R$ 117.5 million, totaling 8.7% of gross revenue.
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The charts below show that the number of low-margin stores was significantly reduced over the periods and
this is explained by the strategy for portfolio expansion and renewal, which has been increasingly successful,
opening stores with higher profitability over the years and the revamping of existing stores, providing a
better experience and product offer to its customers. For a better evolutionary analysis, the years 2020 and
2021 were excluded, when the operation was most affected by the pandemic.

57 95 95
74 75 82
45 30 39
22 12 1

General and Administrative Expenses reached R$ 20.5 million, up 17.1% and with a flat percentage of gross
revenue at 4.4%. When compared between the same periods, the mai n impacts, in addition to the

collective bargaining agreement, were the increase in expenses on corporate structure and tech nology,
aimed at supporting the project to expand and renew the portfolio, as well as the higher inves tment in
ecommerce and advertising during the year, with the aim of improving customer relations and reinforcing the
group's brands.

Year-to-date, General and Administrative Expenses amounted to R$ 59.7 million, up 16.7%, with a 6.8 BPS
dilution versus the same period of the previous year.



3Q23 EARNINGS ReDE

<>
RELEASE O Dy

The Company recorded R$ 17.0 million EBITDA in 3Q23, 12.6% higher versus 3Q22, with EBITDA

margin at 3.6%. Year-to-date, EBITDA reached R$ 46.3 million, up 13.4% with EBITDA margin at 3.4%
in the period.

It is worth noting that the dilution of expenses was key for the Company to report a lower EBITDA
margin of 14.9 BPS in the quarter and 15.3 BPS in the annual comparison, despite the drop in Gross
Margin of 50 BPS in 3Q23 and 60 BPS year to date.
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Depreciation expenses totaled R$ 7.9 million in 3Q23 and R$ 23.1 million year to date, up 12% and 8.8%,
respectively. The increase in Depreciation expenses is in line with the higher number of stores compared to

3Q22.

Financial Result was R$ 0.4 million in 3Q23, 75.9% lower when compared to 3Q22. In 3Q22, there was a lower
amounts due to updating tax credits, which totaled around R$ 2.0 milion and in 3Q23 was R$ 0.9 milion. In the
first 9 months of the year, the financial result was negative by R$ 0.5 milion compared to the negative result
of R$ 0.9 milion in 9M22.

Income Tax in 3Q23 was R$ 2.4 million negative versus a negative result of RS 4.5 million in 3Q22. Year-todate,
the Company recorded an Income Tax expense of R$ 5.8 million, 3.3% higher than in 9M22.

Income Tax expenses in both 3Q23 and 9M23 are in line with the expected effective rate of 24%.

(R$ million) 3Q22 3Q23 CHG. 3Q23 X 3Q22 9M22 9M23 CHG. 9M23 X 9IM22
EBITDA 15.1 17.0 12.6% 40.8 46.3 13.4%
EBITDA Margin (%) 3.8% 3.6% -20 BPS 3.6% 3.4% -20 BPS
Depreciation & Amortization -7.1 -7.9 12.0% -21.2 -23.1 8.8%
Financial Result 1.6 04 -75.9% -0.9 -0.5 -41.2%
IT/SC -45 -2.4 -46.4% -5.6 -5.8 3.3%
Net Income (Loss) 510 71 38.2% 13.1 16.9 29.0%

*Financial Result was adjusted, as in 2022 impacts related to IFRS 16 were
considered, which totaled R$ 1.6 milion in 9M22.

Net Income ended 3Q23 at R$ 7.1 million, R$ 2.0 million (+38.2%) higher compared to the same period of the previous year, as a
result of the improvement in the Company's results.

Year-to-date, Net Income totaled R$ 16.9 million, up 29.0% (vs 9M22). Highlight is the Net Margin which showed 23 BPS increase
in 3Q23 and 10 BPS in 9M23.
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Cash Cycle ended 3Q23 with 9 days, in line with expectations, representing a 3-day decrease as compared to the same period of the
previous year and flat versus 2Q23.

121 7.0 6.2 8.9 9.1

52.6 50.6 473 49.6 51.9 ®
2.1 212 0.2 R 295
-69.6 -72.4 -72.3 -70.9 -72.7

The Company recorded one more quarter of cash generation, totaling R$ 18.5 million in Operating Cash Flow in 3Q23 and R$ 41.6
million year to date.

Investments amounted to R$ 16.6 million in 3Q23 and R$ 40.6 million in 9M23. Of this total, R$ 32.4 million was in expansion, R$ 4.9
million in technology and business maintenance and R$ 3.3 million related to former acquisition.

Free Cash Flow was R$ 1.0 million year to date vs a cash consumption of R$ 27.2 million in YTD2022.

Total Cash Flow Calculation

- . 3022 3Q23 3Q2§|;(C;QZZ 9M22 9M23 9M2§I-)|(G9.M22
(R$ million) without IFRS
EBIT 8.2 9.0 9.8% 19.8 23.2 17.4%
Depreciation and Amortization 7.0 79 13.6% 21.1 23.1 9.3%
Non-cash adjustments 1.2 5.9 377.8% 10.9 17.3 59.3%
Cash Cycle -3.0 -1.0 -66.8% -32.4 -18.0 -44.5%
Other Assets/(Liabilities) -1.7 -3.4 -56.3% -14.2 -4.0 -71.8%
Operational Cash Flow 5.7 18.5 223.9% 5.1 41.6 709.3%
Investments -13.9 -16.6 20.1% -32.4 -40.6 25.5%
Free Cash Flow -8.1 1.8 -122.6% -27.2 1.0 -103.6%
Financing -8.6 -1.8 791% -15.5 -5.4 -65.0%
Total Cash Flow 16.7 0.0 -100.2% -42.7 -4.4 -89.6%

The Company remained with its unleveraged financial position for one more quarter, with the balance of available resources in Cash and
Cash Equivalents exceeding the total gross indebtedness. At the end of 3Q23, the Company's Gross Debt was R$ 26.8 million and its cash
balance was R$ 52.0 million, resulting in a Net Cash position of R$ 25.2 million.

53.6 56.5 58.4 52.0 52.0

-28.0 -28.9 -28.2 -27.5 -26.8
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PARTICIPATION IN THE UN

This quarter, our actions gained international reach. Invited by
UNICEF, our partner for 4 years, the CEO of Profarma Institute,
Deborah Birmarcker, was in New York to join the agenda of
events at the General Assembly of the United Nations (UN), in
recognition of our importance as strategic partners.

It's been years of positive impact on society to reach this exciting
moment, when we had the opportunity to stand alongside
UNICEF's global leaders and introduce Profarma Group and all the
actions that Profarma Institute has been carrying out for 17 years
in Brazil.

ABRAFARMA

GOVERNANCE PILLAR

In September, the ESG Board was present at the 10th edition of Abrafarma Future Trends, the most
important event in pharmaceutical retail in the Americas. ESG presented its main projects and results
that have a positive impact on society and the environment, reinforcing our commitment to do more
every year. The event enables us to strengthen and create new partnerships with the industry. This
edition was attended by executives from Brazil's largest industries and drugstore chains and attracted
representatives from countries such as Argentina, Colombia and Mexico.
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IFRS-16 ex-IFRS-16 IFRS-16 ex-IFRS-16
(R$ miillion) 3Q22 3Q23 3Q22 3Q23 9M22  9M23 9M22 9M23
Gross Revenues 400.1 469.1 400.1 4691 1,138.5 1,348.7 1,138.5 1,348.7
RX 164.6 190.0 164.6  190.0 457.0 552.7 457.0 552.7
HB 97.6 118.9 97.6 118.9 280.5 338.1 280.5  338.1
oTC 947  106.2 947  106.2 281.4 303.5 281.4 3035
Generic 43.2 54.0 43.2 54.0 119.6 154.4 119.6 154.4
Sales returns -19.0 -22.4 -19.0 -22.4 -55.3 -62.8 -55.3 -62.8
Net operating revenue 381.1 446.7 381.1 446.7 1,083.2 1,285.9 1,083.2 1,285.9
Cost of goods sold -259.1  -305.9 -259.1  -305.9 -731.0 -877.5 -731.0 -877.5
Gross Profit 122.0 140.8 122.0 140.8 352.2 408.4 352.2 408.4
Gross Margin (Net Revenue) 32.0% 31.5% 32.0% 31.5% 325% 31.8% 325% 31.8%
Gross Margin (Gross Revenue) 30.5% 30.0% 30.5% 30.0% 30.9%  30.3% 30.9% 30.3%
Operating Expenses -110.2  -127.6 -113.8 -131.8 -322.8 -3735 -332.4 -385.2
General and administrative expenses -10.3 -13.3 -10.3 -13.3 -30.6 -41.5 -30.6 -41.5
Selling and marketing expenses -73.8 -88.6 -93.9  -111.3 -218.0  -255.9 -278.7  -321.7
Logistic and distribution expenses -0.6 -0.5 -0.6 -0.5 -1.8 -1.3 -1.8 -1.3
Depreciation and amortization expenses -24.1 -26.5 -7.0 -8.0 -72.8 -77.3 -21.1 -23.2
Other operating revenues (expenses) -1.4 1.3 -2.2 1.3 0.4 25 -0.4 25
Result before Financial Result 11.8 13.2 8.0 9.0 29.4 34.9 19.6 23.2
Financial Result -4.5 -5.6 1.6 0.4 -17.0 -18.9 -0.9 -0.5
Financial revenues 35 2.1 3.5 2.1 5.6 4.5 5.6 4.5
Financial expenses -8.0 -7.7 -1.9 -1.7 -22.6 -23.4 -6.4 -5.0
Profit before taxes 7.3 7.6 9.6 9.4 12.4 16.0 18.7 22.7
Income Tax and Social Contribution -3.9 -1.8 -4.5 2.4 -3.9 -3.8 -5.6 -5.8

Profit/ Loss for the Period 3.4 5.8 5.1 7.1 8.5 12.2 13.1 16.9
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12/31/2022 3Q23

(RS thousand) IFRS16 IFRS16 Reclassification 1AS 17

Cash and cash equivalents 56,465 51,984 - 51,984
Financial Instruments - - - -
Accounts receivable 134,466 155,933 - 155,933
Inventories 155,544 176,376 - 176,376
Taxes recoverable 47,463 43,202 - 43,202
Other accounts receivable 17,162 24,901 - 24,901
Total Current Assets 411,100 452,396 - 452,396
Deposits on court 5,744 4,963 - 4,963
Deferred income tax and social contributio 100,734 103,424 -17,154 86,270
Taxes recoverable 20,749 14,149 - 14,149
Other accounts receivable 519 519 - 519
Property, Plant & equipment (PPE) 327,788 340,448 -205,812 134,636
Intangible assets 604,081 601,733 - 601,733
Total Non-Current Assets 1,059,615 1,065,236 -222,966 842,270
Total Assets 1,470,715 1,517,632 -222,966 1,294,666
Suppliers 222,526 245,022 - 245,022
Suppliers - Forfait - 2,015 - 2,015
Loans and financing 2,362 5,401 - 5,401
Salaries and social contributions 27,812 42,650 - 42,650
Taxes and fees 9,420 7,678 - 7,678
Lease Payable 66,168 65,578 -65,578 -
Other 4,139 12,163 - 12,163
Accounts payable - acquisition of subsidiar 10,221 1,035 - 1,035
Total Non-Current Liabilities 342,648 381,542 -65,578 315,964
Loans and financing 26,541 21,431 - 21,431
Taxes and fees 1,973 404 - 404
Deferred taxes 41,419 41,256 - 41,256
Provision for Contingencies 21,649 20,717 - 20,717
Accounts payable - acquisition of subsidiary - - - -
Lease payable 186,992 190,661 -190,661 -
Total Non-Current Liabilities 278,574 274,469 -190,661 83,808
Capital stock 1,004,004 1,004,004 - 1,004,004
Accumulated losses -154,511 -142,383 33,273 -109,110
Total Equity 849,493 861,621 33,273 894,894
Total Equity and Liabilities 1,470,715 1,517,632 -222,966 1,294,666
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3Q22 3Q23 9M22 9M23
(R$ thousand) IFRS16  ex-IFRS 16 IFRS16  ex-IFRS 16 IFRS16 ex-IFRS 16 IFRS16 ex-IFRS 16
Cash flows from operating activities
Cash flows from operating activitiesincome (loss) before taxes 7,247 9,584 7,619 9,476 12,326 18,166 15,958 22,689
Adj tstor ile net i with cash from operating
Depreciation and amortization 7,068 7,068 7,917 7,917 21,207 21,207 23,072 23,072
Depreciation of right-to-use of properties 17,077 - 18,536 - 51,647 - 54,125 -
Loans interests accrued 1,287 1,287 1,090 1,090 4,858 4,858 3,340 3,340
Allowance / Reversal for expected credit losses 100 100 (553) (553) 219 219 (376) (376)
Loss/Gain in write-off of PPE and intangible assets 221 221 710 710 3,265 3,265 1,278 1,278
Gain/Loss on reversal of right to use of propeties (390) = (234) - (1,081) (308) (844) (187)
Provision / Reversal for inventory loss 37 37 51 51 305 305 228 228
Provision / Reversal for contingencies 821 821 447 447 2,169 2,169 1,758 1,758
Provision / Reversal for defferred income taxes 3,063 3,063 1,896 1,896 3,063 3,063 812 812
Financial charges on right-of-use 6,022 - 5,975 - 16,066 - 18,413 -
Others (4,990) (4,990) 1,938 1,779 (2,192) (420) 11,619 10,831
Decrease (increase) in assets
Accounts receivable (2,937) (2,937) (2,569) (2,569) (33,982) (33,982) (21,094) (21,094)
Inventories (4,188) (4,188) (14,652) (14,652)  (11,644) (11,644) (19,642) (19,642)
Taxes recoverable (319) (319) (538) (538) 734 734 4,012 4,012
Other (8,570) (8,570) (3,218) (3,218) (9,549) (9,549) (6,529) (6,529)
Increase (decrease) in liabilities
Trade accounts payable 4,095 4,095 16,216 16,216 13,249 13,249 22,865 22,865
Salaries and contributions (493) (493) 33 33 (52) (52) 874 874
Taxes payable 1,669 1,669 3,764 3,764 752 752 6,536 6,536
IRPJ and CSLL paid (3,925) (3,925) (3,001) (3,001) (3,925) (3,925) (7,134) (7,134)
Other 4,565 4,565 (396) (396) (1,600) (1,600) (1,747) (1,779)
Net cash provided by (used in) operating activities 27,460 7,088 41,031 18,452 65,835 6,507 107,524 41,554
Cash flows from investing activities
Payment of acquisitions (1,192) (1,192) (1,069) (1,069) (3,543) (3,543) (3,317) (3,317)
Additions to fixed assets (10,865) (10,865) (13,410) (13,410) (25,504) (25,504) (30,540) (30,540)
Additions to intangible assets (1,893) (1,893) (2,160) (2,160) (3,426) (3,426) (6,767) (6,767)
Net cash used in investing activities (13,950) (13,950) (16,639) (16,639) (32,473) (32,473) (40,624) (40,624)
Cash flow from financing activities
Raising of loans and financing - Principal - - - - 16,680 16,680 - -
Loans and financing paid - Amortization (8,252) (8,252) (715) (715) (29,411) (29,411) (2,143) (2,143)
Loans and financing paid - Interest (1,649) (1,649) (1,083) (1,083) (4,041) (4,041) (3,268) (3,268)
Lease paid - right-of-use - Amortization (6,108) - (6,810) - (45,064) - (50,201) -
Lease paid - right-of-use - Interest (14,264) - (15,769) - (53,220) - (59,160) -
Net cash provided by (used in) financing activities (30,273) (9,901)  (24,377) (1,798)  (76,100)  (16,772) (71,381) (5,411)
Increase in cash and cash equivalents (16,763) (16,763) 15 15 (42,738) (42,738) (4,481) (4,481)
Cash and cash equivalents at the beginning of the period 70,382 70,382 51,969 51,969 96,357 96,357 56,465 56,465

Cash and cash equivalents at the end of the period 53,619 53,619 51,984 51,984 53,619 53,619 51,984 51,984
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Formed by the Drogasmil, Farmalife, Drogarias Tamoio, and Drogaria Rosario brands, the
Rede d1000 (DMVF3), a company that is part of the Grupo Profarma, operates in the states
of Rio de Janeiro, Mato Grosso, and the Distrito Federal. Established in 2013, it joined the
Novo Mercado (B3) in 2020. With approximately 3,800 employees and nearly 230 stores, it
serves more than 2.3 million customers per month. In 2022, it received the Great Place to
Work certification, being recognized as one of the best companies to work for.

The statements contained in this document relating to business prospects, forecasts of
operating and financial results and those relating to growth prospects are mere projections
and, as such, are based exclusively on Management's expectations about the future of the
business. These expectations substantially depend on market conditions, legislation, the
performance of Brazilian economy, the sector and international markets and, therefore, are
subject to change without prior notice.



	release_3T23_rede_d1000_BR VF
	release_3T23_rede_d1000_EN VF



